Verksamhetsplan ar 2021
Det hir vill vi géra
Vi vill publicera dagliga inldgg pa Instagram och Facebook.
Vi vill skriva minst fem debattexter som ska publiceras i nagra av Sveriges storsta tidningar.
Vi vill producera cirka tio videoinslag dar vi granskar hur fastighetsdgare vardar sitt bestand.
Vi vill anordna tavlingen #vackrasteporten
Vi vill resa runt till flera stader i Sverige och titta pa hur fastighetsdgare forvaltar sitt bestand.
Vi vill stétta de som hor av sig till oss och undrar hur de kan paverka fastighetsagare.
Vi vill producera minst sex avsnitt av podden Vackra hus och hemska renoveringar.
Vi vill ocksa genomfdra minst sex stadsdelsvandringar for vara foljare.
Vi vill forelasa for politiker om vart byggnadsarv
Vi vill samarbeta med andra kulturpersonligheter savil som organisationer som tangerar vart uppdrag.

Dessutom vill vi ta fram och kostnadsfritt bjuda pa ytterligare minst tva digitala féreldsningar om vart
byggnadsarv och arkitekturhistoria.

Sa hir vill vi integrera funktionsférutsiattnings-, jamstilldhets-, mangfalds-, och barnperspektiv i
organisationens aktiviteter

Alla videoinslag textas sa att dven horselskadade kan ta del av innehallet. Vi kommer att webbanpassa vart
innehall sa att dven synskadade ska kunna ta del av det vi publicerar.

Vi undersoker varfor majoriteten av vara foljare ar kvinnor, cirka 60 procent. Med digital marknadsféring
kan vi efterstrava en jimn konsbalans. Dessutom kan vi med marknadsforing na fler foljare i mindre orter
s att storstadsdominansen bryts.

Vart arbete med att granska och belysa hur det svenska byggnadsarvet forvaltas behéver ocksa na
personer med utlandsk bakgrund. Kanner fler sig stolta 6ver det land vi gemensamt bor i kan det bidra till
en storre stolthet och darmed positivt paverka integrationen. Vi kan med digital marknadsforing se till sa
att fler platser dar majoriteten av befolkningen har utlandska harkomst nas av vara inlagg.

Att forvalta en fastighet innebar att man har ett ansvar for att bevara byggnadsarvet for kommande
generationer. Forvanskar man utseendet kommer fiarre framover att fa ta del av det som utgor Sveriges
byggnadsarv i dag. Darfor behover dven unga nas av var kommunikation och fa tycka till om det som sker.
Aven detta kan ske genom att rikta kommunikationen mot yngre malgrupper.

Kortare text om malgrupp

Vi har flera malgrupper. Dels personer som redan ar verksamma inom omradet. Det kan handla om
hantverkare som fonsterrenoverare, murare, smeder och finsnickare. Dels finns det en vaxande grupp som
mer och mer uppskattar vart byggnadsarv och som engagerar sig i hur det férvaltas. Genom att fortsatta
informera pa sociala medier om hur manga fastigheter som férvanskas nar vi fler och fler. I skrivande
stund har vi 9600 foljare pa instagram och 3600 pa Facebook. I kombination med fler debattexter nar vi
annu fler.



Kortare text om hur vi kommer att arbeta for att nd malen

Pa sociala medier ar det enkelt att se var vara foljare bor, hur gamla de dr och kénsférdelning. Med
statistiken som grund kan vi anpassa var marknadsforing sa att vi nar fler som behdver nas. S att vi far en
jamnare konsfordelning och sa att vi nar unga och personer med utlandsk bakgrund. Samt dven personer
med funktionsvariationer.



